ASSOBIBE

Associazione ltaliana Industria
A\ BEVANDE ANALCOLICHE

| DANNI ECONOMICO-SOCIALI
ALLA FILIERA
AGROALIMENTARE

GLI EFFETTI DELLA NUOVA IMPOSTA SUL GUSTO DOLCE
(C.D. SUGAR TAX)

Introduce nell’Ordinamento un precedente e penalizza alimenti per il gusto dolce (la
nuova imposta si applica a qualsiasi sostanza edulcorante, anche acalorica, non solo allo
zucchero)

Colpisce la tradizione italiana, le PMI in particolare (64% delle imprese del comparto),
senza motivo tenuto conto del trend dei consumi in Italia: tra i piu bassi nei Paesi UE,
con le bevande zuccherate in contrazione da 10 anni (-27%)

Affossa la ripresa post Pandemia, provocando - 16% nel biennio 2022-2023. Senza la
tassa si prevede una ripresa ai livelli del 2019

Nel 2022 e stimata una contrazione delle vendite nei diversi canali (-17% nel
domestico; - 9% nel fuori casa)

Genera un impatto negativo sulla Filiera, con 5.050 posti di lavoro a rischio e 250 mio
di euro di minori forniture acquistate

Produce minori entrate IVA per 104 mio di euro, a fronte di un gettito reale modesto
stimabile in 100 mio ca

Dove adottata la tassa si e rivelata inefficace su sovrappeso/obesita, spesso cresciute
nonostante la contrazione di vendite di soft drink; risultato nutrizionale della tassa: - 6
kcal in Messico, - 3 Kcal in Catalogna, -4 Kcal in Francia rispetto al totale quotidiano di
2.500/3.000 calorie assunte

Avvalora gli approcci contro singoli alimenti/nutrienti della tradizione italiana (es.
Nutriscore)

Fonte dati: Rapporto NOMISMA 2021 per ASSOBIBE
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COLPITA LA TRADIZIONE ITALIANA, LE PMI IN PARTICOLARE

58% U 640 mit

CONSUMATORI CHE PENSANO
CHE LA SUGAR TAX PENALIZZERA SUL TOTALE IMPRESE
INUTILMENTE | PRODOTTI DELLA PRODUTTRICI BEVANDE
TRADIZIONE ITALIANA ANALCOLICHE

(CHINOTTI, GASSOSE, SPUME...)

ITALIA HA GIA’ | CONSUMI PRO-CAPITE PIU’ BASSI D’EUROPA

CONSUMI PRO-CAPITE DI BEVANDE ANALCOLICHE IN EUROPA
(CONSUMO PRO-CAPITE - LITRI/ANNO, 2019)

soft drink bevuti
LITRI medbmente da un
cittadino europeo
139 137 137 433

124
122 15 110
I I I I i HIT 96
\Q ’é . \\_’b

> @ RO S SN S 2 O @ D
& &S & BSOS SR & IS S RO
& (G & P & P E @ SN &0
000) 0@(\\@ OQ}‘Q o Q %\)\q eoé c)\o\\'b v QO ‘9 (_)&'3’ <z~° ESEEN Q\&? (7\0 Qo(@o’ RSN SN, <9



ASSOBIBE

Associazione ltaliana Industria
((a\) BEVANDE ANALCOLICHE

COVID E IMPATTO SU SETTORE

CONSUMI DI BEVANDE ANALCOLICHE IN ITALIA
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TREND 2020 vs 19
-40%
SHARE SU CONSUMI
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CONSUMI TOTALI (mln hl) CONSUMI PRO-CAPITE (litri)

NUOVA TASSA E IMPATTO SU SETTORE

IMPRESE PRODUTTRICI

2022 VS 2019
FATTURATO
_6'4 % _1 80 mln € Lancio di nuovi prodotti
Innovazione
INVESTIMENTI Promozione & Advertising
-12,0% -13 mine Impianti e macchinari
Sostenibilita
ACQUISTI Ricerca&Sviluppo
MATEREE - 250 mine

PRIME
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VANIFICA LA RIPRESA (2022-2023): - 16% vs VOLUMI PRE COVID

CONSUMI DI BEVANDE ANALCOLICHE IN ITALIA:
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EFFETTI SU MERCATO: - 17% CONSUMI DOMESTICI, - 9% FUORI CASA

IMPATTO SUGAR TAX SU CONSUMI DOMESTICI IMPATTO SUGAR TAX
VAR. % ANNUALE SU CONSUMI FUORI CASA

CON UN AUMENTO DI 10 CENT/LITRO IN GDO, LA DOMANDA
DI SOFT DRINKS SI CONTRAE DEL...
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-0 VARIAZIONE
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BEVANDE - 1 2o IN VOLUME
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VAR. % ANNUALE
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OCCUPAZIONE E FILIERA: - 5.050 OCCUPATI

79.320 .5050 -6,0%

TOTALE FILIERA OCCUPATI
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IMPATTO SU FILIERA: - 250 mio euro di forniture

PROVENIENZA MATERIE PRIME NAZIONALI SU TOTALE APPROVVIGIONAMENTI IN VALORE
E REGIONI COINVOLTE

MATERIE PRIME ALIMENTARI PACKAGING & IMBALLAGGI

PACKAGING IN M
PLASTICA ‘

~70% - =

,,‘
asmnt i
~90% =~

il vifariceana a7 aminnda dal cetbacs abha banen

ZUCCHERO

€ 259

FRUTTA

ﬁ & AGRUMI
> ~50%

PRE SUGAR TAX E COVID-19 (2019)

COSTI PER ACQUISTO
DI MATERIE PRIME

1,4 mld €

POST SUGAR TAX (2022)
2022 VS 2019

-250 mln €
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IN ITALIA NON SERVE UNA MISURA FISCALE AD HOC

CONSUMI PRO-CAPITE DI BEVANDE LA PERCEZIONE DEL CONSUMATORE ITALIANO
ANALCOLICHE IN EUROPA LA SUGAR TAX E UNA
TASSA DI 10 rernulla | :o»
MEDIA CENT/LITRO CHESS|I
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NON PORTERA AD UN CALO NON FAVORIRA LA RIDUZIONE
62 5 0 SIGNIFICATIVO DEI CONSUMI DELL'OBESITA TRA | GIOVANI
- DI BIBITE ANALCOLICHE

ﬁﬂ:ﬁ.‘é".ﬁm"' %“If_ LE AZIENDE DI SOFT DRINKS
1 % CONSUMO DI SOFT DRINK HANNO RIMODULATO LA
; NEGLY ULTINI 2/3 ANNI PROPRIA OFFERTA PRODUTTIVA,
DIVERSIFICANDOLA

PER QUALE MOTIVO HA RIDOTTO IL CONSUMO DI

BEVANDE ANALCOLICHE NEGLI ULTIMI 2/3 ANNI?
VOLUMI DI ZUCCHERO VENDUTI IN ITALIA

Piu attenzione alla dieta alimentare _ 41% TRAMITE LE BEVANDE ANALCOLICHE
Hanno troppi zuccheri _ 32% - 20% - 2 7%
Per risparmiare sulla spesa \
alimentare 12%
Mi piacciono di meno/gusti
cambiati 1% é

Altro motivo 4% 2010 2016 2020




